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O livro Noite da Madrinha (1972), de Seérgio Miceli, é
publicado pela Editora Perspectiva, com 296 paginas. E
fruto de sua dissertacao de mestrado, defendida em 1971
em Sociologia, apresentada ao Departamento de
Ciéncias Sociais da Faculdade de Filosofia, Letras e
Ciéncias Humanas da Universidade de Sao Paulo —
FFLCH-USP. Trata-se de estudo pioneiro na area da
sociologia da comunicacao de massa. O livro € dividido
em introducdo com 47 paginas, e mais trés capitulos. No
primeiro, com 86 paginas e intitulado “ A noite da
Madrinha”, o autor faz um estudo de caso, onde trabalha
as seguintes gquestoes:
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1) O espelho simulado.

2) O espelho suposto.

3) Asala de visitas.

4) O mito da lareira: a fala da madrinha, ninguém
segura esta familia e era uma vez...

5) O debate das luzes.

6) O Brasil esta barbaro.

7) O executor da demanda.
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No segundo capitulo, com 26 paginas, € intitulado como “A
rentabilidade simbdlica’.

O terceiro capitulo, tem 50 paginas e ¢ intitulado como “O
campo simbdlico dependente”.

Para as ConclusoOes, Bibliografia e Apéndice, o autor utilizou
52 paginas.




O Espelho simulado

Os mecanismnos de projecao e identificacdo entre
espectador e a apresentadora apoiam-se na percepcao
de Hebe como “uma igual”, uma mulher como as outras
gue assistem o programa. Parece estar sempre as voltas
como uma dada experiéncia de vida que simula assumir,
tanto em termos de expressdo como atraves de um
painel de valores caracteristicos, ambos 0s registros
sendo transmitidos pela duplicacdo dramatica dos
papeis sociais que exagera. Ela cria sua imagem na TV
como mae, filha, dona de casa.




O espelho suposto

Qual a concepcao que o programa possui de seu publico ?
O programa dirige-se a unidade familiar, a imagem suposta
de um espectador tipico ideal. Imagem construida a partir
dos diversos papeis sociais que compdem a familia.

A sala de visita

Uma sala de reuniao da familia.




O mito da lareira

O programa parece operar centrado em um codigo de
base linguistico, espécie de repertorio de significantes
“disposicao da doutrinacao mitica. Ele informa a
comunicacao inteira e afeta todos os planos a partir dos
guais é possivel analisar a mensagem.

Fala da Madrinha:

Brasil novamente a seus pés, Hoje esta uma noitinha
gostosa né ? ...com a primavera vem beleza, vem
alegria, com alegria felicidade...as bochechas do Joao
Marcelo, como sao mesmo as bochechas do Joao
Marcelo ?

Frases que provocam intendimento imediato por parte do
N publico.
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A rentabilidade simbdlica

Trata-se da analise dos indices de audiéncia, do IBOPE.
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O objetivo do autor € conhecer a “dimensao ideoldgica da
mensagem televisional”, com tratamento empirico dado aos
programas de auditorio, e um estudo de caso especifico e
que fez histéria, o programa Hebe Camargo. Segundo o
professor Miceli, em analise da epoca, estes programas
Impoem-se realmente como uUnico género da televisao
brasileira, juntamente com as novelas, cujo consumo cultural
ocorre desde os primordios do radio.




Hebe Maria Monteiro de Camargo nasce em Taubaté, no
dia 8 de marco de 1929. Comeca a carreira na decada de
40, como cover da cantora Carmen Miranda e participa do
guarteto DO-Ré-Mi-Fa. Também forma a dupla caipira
"Rosalinda e Florisbela", ao lado da irma Stella Monteiro
de Camargo Reis. Nado é como cantora que tem grande
expressao mas como apresentadora! Hebe marca
presenca na primeira transmissao ao vivo da televisao
brasileira, em 18 de setembro de 1950 e, depois disso
passa pela TV Tupi (onde comandou 0 primeiro programa
feminino “O Mundo é das Mulheres”, TV Continental, Rede
Record, Bandeirantes, SBT — onde ficou por 25 anos — e
pela Rede TV!




Hebe Camargo foi um fendmeno de publico, de midia,
de longevidade no ar, com sua espontaneidade e
carisma. Estreia com seu sofa de entrevistas na Rede
Record de Televisdo, de Paulo Machado de Carvalho,
em 06 de abril de 1966.

Por que Madrinha ? E porque Madrinha é para sempre !
A madrinha esta sempre presente e € uma segunda

mae.
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Quando da morte de Hebe Camargo, em 29 de setembro de 2012, em
cronica para o jornal O Estado de S. Paulo, de 09 de outubro de 2012,
Ignacio de Loyola Brand&o, escreve:

“Ficou o vazio. Nao ha ninguém no lugar dela. Desde gue foi
eleita rainha do radio, 60 anos atras, e era morena de
sobrancelhas grossas como as de Malu Mader (0o que a
envaidecia, vejam s0, quando alguem dizia isso), Hebe reinou no
Brasil. Absoluta, pode-se dizer. Nenhuma outra mulher da midia
teve um lugar como o dela no coracdo do publico. Amada pelo
povo, estudada pelos intelectuais, Hebe n&o precisava de
explicagcdes. Fendmeno natural, era nossa amiga, irma, mae,
namorada, amante, idolo.

Havia quem a criticasse, a chamasse de brega, cafona.
Quantas vezes ouvi iIsso? Como vocé pode gostar da Hebe? Eu
gostava, milhdes gostavam. Até quem dizia que nao gostava, por
maior que seja 0 paradoxo. Nao gostando, era sO se aproximar
dela para gostar. Poucas vezes vi uma pessoa com tal
capacidade de seduzir. Porque tudo nela era auténtico, natural,
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\ solto, Hebe jamais representou. Foi grande o suficiente para ser



O autor utiliza-se dos indicadores empiricos disponiveis a
época, tais como indices de audiéncia, a figura publica de
Hebe, matérias de revistas —ainda nao tao especializadas:
Amiga e Intervalo- correio dos fas, criticas de jornais e
revistas etc.), estabelecendo abordagens aos Iideais
culturais, eticos e sociais do programa, relacionados ao
publico provavel deste, a classe média.
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Para Miceli, quando justifica sua abordagem tedrica com
objeto pesquisado, a questao crucial de sua analise diz
respeito as condicdes sociais e historicas que
determinam, no ambito do modo de producao capitalista, o
surgimento e a consolidacao da industria cultural.

Em outras palavras, que fundamentos sustentam a
afirmacao de que haveria uma instancia propriamente
cultural e ideoldgica, abrangendo diversos campos de
atividade e categorias distintas de agentes e produtos.
Segundo ele, este é o ponto de partida capaz de justificar,
do ponto de vista teorico, o esforco analitico e critico das
mensagens veiculadas pelos meios de comunicacao de
massa.




Por outro lado, o livro aborda também demais programas
iImportantes, Chacrinha e Silvio Santos, que segundo o
autor, sédo dirigidos as classes mais baixas da populacéo (C
e D). O livro fundamentalmente trata de cultura, inddstria
cultural, eficacia simbdlica dos programas de auditorios e,
nesse sentido, nos possibilita hoje acesso a um rico
material de pesquisa nos campos das mediacoes, Cultura e
historia das midias, quando analisa os programas de maior
audiéncia da televisao brasileira, com resultados de
pesquisa do IBOPE, no Rio de Janeiro e Sao Paulo, de 16 a
22 de novembro de 1970, estando, alias, a novela Irméaos
Coragem, em primeiro lugar.




Cita também demais programas que pontuam entre 0S
primeiros, tais como Jornal Nacional, Discoteca do
Chacrinha, Al6 Brasil, aquele abraco, A proxima atracao,
Assim na terra como no ceu, Balanca mas nao cai, Faca
humor nao faca guerra, Premiere mundial e Flavio
Cavalcanti.




Nos possibilita também acesso ao discurso de Hebe,
precursora dos programas televisivos de auditério do
Brasil, aproximando-a de seu publico através de assuntos
comuns a classe meédia, seja 0s problemas cotidianos da
casa, dos filhos, dos maridos etc. Naquele momento de
explosao da televisao, percebemos este meio como um
mostruario da cultura material, diante de uma massa
excluida de consumidores: maquinas de lavar, carros,
geladeiras, acintosamente presentes nos programas
Hebe, Silvio Santos, Flavio Cavalcanti, mas que apenas
geram expectativas, pois na pratica trata-se apenas de
negaocios diante de uma massa excluida do consumo e de
tantas outras necessidades, massa esta que em 2013
toma as ruas, 43 anos depois, cobrando seu “pedaco do
bolo”.




Em sua analise do programa, Miceli escreve ainda que
0 publico delegou a Hebe a tarefa de representar a
esfera familiar e instilar nos mass media o sistema
ideologico que ambos partilham, ou seja, Hebe deve
recompor na esfera do lazer os mitos da instituicao
familiar. Para ele ela comporta-se como uma madrinha
no lazer, a mamae postica e afavel que distribui
delicadeza, sorrisos e presentes, que comparece as
festas e trata todos como filhos.
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Para Miceli Hebe comunica-se com o publico através dos
“mores” afetivos cujos significantes flexiona no diminutivo,
para afetar sentimentalismo, ou no superlativo, para
traduzir padroes de exceléncia. Dirige-se ao espectador
como se fosse uma crianca, a quem se deve falar com
candura, a quem se deve agradar muito para conseguir
alguma coisa. Quase sempre se tem uma mamae operosa
e castradora, dirigindo-se a criancas, a seus filhos, aos
guais domina pela linguagem do coracao, da alegria, da
felicidade.




“A Madrinha” constitui o0 agente social sobressalente.
Pode-se recorrer a ela para solicitar reposicao afetiva e
material com a certeza de que o0 pouco que se pede sera
atendido. Nela todas as qualidades familiares subsistem
Intatas por ser a depositaria do bom idealizado. E &
pPreciso que assim seja para gue possa conservar a fartura
acumulada e oferecé-la nos momentos de excecao. A
noiote de domingo é a festa da madrinha quando os
espectadores/afilhados comemoram de forma ritual a
reposicao idealizada do cotidiano domeéstico.




Na verdade, a “cara” do programa € mesmo a “cara”
da Rercord de Paulo Machado de Carvalho, a familia
Record. Paulo Machado, Hebe, Record, na verdade
representam Sao Paulo e tém essa identidade desde a
“Revolucao Constitucionalista. Miceli nao entrou nesta
guestio, nem era seu interesse mas sem duvida esta
guestido esta diretamente ligada ao carinho que o0s
paulistas tém com a apresentadora.




Para terminar, cabe dizer gue o livro tem um grande
Impacto na midia e € comentado em diversos circulos,
quando da morte, em 2012, da eterna “Rainha do radio”,

eleita em 1952.




