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MONOPOLIS MO E PUBLICIDADE

O movimento da reprodugao
A procura de uma racionalidade

O momento da realizacao

A DINAMICA TARDIA

A compulsao expansionista

Emerge o consumidor

O consumidor em cena

O consumidor cativo

A HIPERTROFIA RETARDATARIA

O Brasil no mercado mundial de
publicidade

O mercado publicitario brasileiro
O mercado das agéncias
O mercado de veiculos

A televisao




Veiculos de comunicacao
sao
campos de investimento




Veiculo
Televisdo [547 445  [7095  [7348
Jornal 186  [202  |2464  |0539  |0815
Revistas  |131  [231  |0145  [0592 |07,91
Radio 07,66
Internet |- |- 0000  |0934 |
Outdoor |14  |042  |0000 0001 |
Cinema 12 |- 0002 |
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O progresso das agéncias formadas por profissionais-
empresdrios ndo significa que haja um modelo brasileiro de
publicidade, que tenhamos criado uma expressio
marcadamente nacional nessa d4rea. Pelo contririo, ha
nitidamente uma influéncia das agéncias americanas nas
normas da criagdo. Isto é, a publicidade brasileira encontra-
se integrada nos padrées mundiais, j4 que a forma
americana universalizou-se
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A Globo ¢ a primeira organizagio a merecer o

nome de industria cultural no Brasil, uma vez

que apenas ela se constitui num sistema
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